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Введение
Данный дипломный проект является итогом моей годовой работы над корпоративным сайтом ООО «Братский Завод Мобильных Конструкций», созданным в мае 2007 года.
Перед выходом на рынок у предприятия стояла задача выбора маркетинговой политики, которая бы учитывала все особенности производства и реализации мобильных конструкций и вагон-домов: широкую географию рынка сбыта, наличие прямых конкурентов в г. Братске, и т.д. 

Создание сайта было обусловлено спецификой работы завода: наличием прямых конкурентов в г. Братске, географией рынка сбыта необходимостью использовать  спецификой предприятия выходом на рынок ООО «БЗМК». Проанализировав все особенности интернет-технологий, такие, как интерактивность, доступность из любой точки страны и мира все 24 часа в сутки, оперативность публикации и получения информации, а так же технологичность, было принято решение о создании корпоративного веб-ресурса.
На этапе разработки передо мной стояла задача в достаточно сжатые сроки разработать эффективный маркетинговый инструмент, которой бы решал задачи сбыта продукции, создания новых коммуникаций с потенциальными заказчиками и партнёрами предприятия, а так же поддерживал уже установленные. При этом сайт должен был быть внешне привлекательным имиджевым продуктом, соответствующим общему облику компании – молодой, технологичной и современной.
В моём дипломном  проекте отображены все стадии  и особенности разработки корпоративного сайта ООО «БЗМК» 
Список использованных источников
1 Мирончиков И.К., Павловцев В.А. Англо-русский толковый словарь по сети «Интернет». – М.: САДИ, 1997. – 76 с.
2 Люк Веллинг, Лора Томсон. Разработка Web-приложений с помощью PHP и MySQL, 2-ое издание. – М.: Издательский дом «Вильямс», 2004. – 800 с.
3 Грег Рикарди. Системы баз данных. Теория и практика использования в Интернет и среде Java. – М.: Издательский дом «Вильямс», 2001. – 480 с.

4 Кирсанов Д. Веб-дизайн: книга Дмитрия Кирсанова. – М: Символ-Плюс, 2004. – 368 с.
5 Основы Web-мастерства: Учебный курс / В. Хомогоров – СПб: Питер, 2002. – 352 с.: ил.

6 Компьютерная графика: Учебник / М.Н.Петров, В.П.Молочков - СПб: Питер, 2003. - 736 с.: ил.
7 Дронов В.А. JavaScript в Web-дизайне. - Санкт- Петербург, 2001.
8 Айзекс С. Dynamic HTML.- Санкт- Петербург, 2001.
9 Интерфейс: новые направления в проектировании компьютерных систем / Джеф Раскин – СПб: Символ-Плюс, 2004. – 272 с.: цв. ил.
10  Основы маркетинга / Филип Котлер – Новосибирск: Наука, 1992.
11  Экономика предприятия: Учебник / О.И. Волков – М.: ИНФРА-М, 1997. -416 с.
12  Албитов А. Трудно ли посчитать Рунет // Мир Интернет. 2001. №2(53).

13  Ветров К. Как обустроить российский Интернет // Планета Интернет. 2000. №36.
14  Карташова О. Off-line-бизнес в Сети - немного о рекламной компании // Мир Интернет. 2001. №1(52).
15  Малышев Е., Бондаренко Н. Как организовать рекламную кампанию в Сети // Планета Интернет. 1999. №28.
16  Создание сайта: веб-дизайн, редизайн. Режим доступа: [http://www.antula.ru/]
17  Южная Софтверная компания: программное обеспечение для эффективных решений. Режим доступа: [http://www.softstore.ru/]











































































































































































































































































































































































































































































































































































PAGE  
4

